
Nachhaltigkeit setzt langfristiges 
Denken voraus. Denn Nachhaltigkeit will, 
• sorgsam mit den Ressourcen von       

Mensch und Natur umgehen
• eine lebenswerte Zukunft anstreben
• wirtschaftlichen Wohlstand in einer 

gerechten Gesellschaft.

Was bedeuten diese Grundsätze über tra-
gen auf das Erstellen von Kommuni kation-
s instrumenten? Kann es überhaupt
nachhal tige Kommunikation geben?

Stopp
Gerade die Marketing- und Werbebranche
zeichnet sich dadurch aus, dass sie täglich
neue Bedürfnisse schafft, die möglichst
laut, lustig und schnell unters Volk müssen
– so nach dem Leit satz: heute eine coole

Ist Nachhaltigkeit nur ein beliebtes Schlagwort oder ein Erfolgsfaktor

für Unternehmen? Beides. Nachhaltiges Wirtschaften wird jedoch zum

ernsthaften Wettbewerbsvorteil für Unternehmen. Dies bedeutet eine

Herausforderung für die Kommunikation: Denn die Unternehmens kom-

 mu nikation muss die Prinzipien der Nachhaltigkeit widerspiegeln. 

Idee, die morgen kalter Kaffee ist. Dieses
schnelle Ideenverbrennen ist vor allem
eines: teuer – so teuer, dass viele Unter neh -
men sich dieser «sich-in-der-Luft-auf - lö sen -
den» Kommunikation schlicht verweigern.

Gewinn
Nachhaltige Kommunikation wirkt anders:
Sie hat zum Ziel einen langfristigen Mehr -
wert zu generieren, und ist deshalb eine
echte, zukunftsorientierte Lösung für viele
Unternehmen, Non-Profit-Organi sationen
und Verbände.

Motivation
Aber: Nachhaltigkeit tönt vernünftig, lang-
weilig, sozial. Also sieht auch die Kom mu-
 nikation entsprechend aus: 
zu ökologisch, zu bieder, zu steif. Das 

stimmt nicht, denn das Gegenteil ist die
Voraussetzung für ihren Erfolg: Weil diese
Kommunikation lang  fristig wirken soll,
muss sie modern, farbig und intelligent
sein. Und sie vermittelt Botschaften, die
die Menschen interessieren und berühren.

Kommunikations-Massnahmen sind:
• aufeinander abgestimmt
• einfach, konkret und respektvoll
• so konzipiert, dass sie sich den 

geschäft lichen und gesellschaft -
lichen Verände rungen anpassen 
können

Verantwortung
Nachhaltige Kommunikation verlangt 
ein vorausschauendes Denken von 
den Unter nehmen wie auch von den
Kreativen. Beide ver stehen sich als Partner. 
Ziel ist, dass Un ter nehmen wie auch Insti-
tutionen kontinuierlich in eine 
eigenständige und professionelle Kommu-
nikation investieren.
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Nachhaltigkeit & Kommunikation: 
bereit für eine Heirat?


